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Abstract	  
The	   football	   industry	   continues	   to	   grow	   rapidly	   every	   year.	   In	   recent	   years	  
Turkish	   football	   great	   progress	   in	   various	   activities	   to	   keep	   pace	   with	   this	  
growth.	   The	   football	   clubs	   in	   Turkey	   have	   become	   organizations	  with	   high	  
budgets.	   Both	   the	  world	   and	   in	   our	   country	   are	   experiencing	   difficulties	   in	  
managing	   the	   clubs	   as	   associations	   therefore	   many	   of	   them	   turned	   into	  
incorporations.	  For	   this	   reason	  clubs	  make	  public	  offerings	   in	  both	  national	  
and	  international	  markets.	  It	  has	  begun	  with	  English	  clubs	  and	  spread	  all	  over	  
the	   world.	   Since	   1980s	   according	   to	   developments	   about	   financial	  
liberalization,	   globalization	   and	   information	   technology	   importance	   of	  
informing	  stakeholders	  of	  the	  company	  increased.	  Beside	  this	  improvements	  
in	   international	   financial	   markets	   helped	   investor	   relations	   to	   become	   a	  
profession.	  
In	  this	  study,	  it	  is	  aimed	  to	  improve	  the	  management	  of	  investor	  relations	  of	  
football	   clubs	  and	  make	  contribition	   to	   clubs’	  pricing	   in	   Istanbul	  Exchangel.	  
For	  this	  reason,	  it	  will	  be	  given	  information	  about	  websites	  of	  football	  clubs’	  
corperations	   that	   listed	  on	   Istanbul	  Stock	  Exchange	  and	  developed	  markets	  
and	   the	   space	   that	   is	   used	   for	   information	   relationship	   in	   those	   websites.	  
When	   examining	   the	   websites	   of	   these	   companies,	   score	   cards,	   financial	  
result	   explanation	   forms	  and	  website	  evaluation	   forms	  which	  are	  prepared	  
by	  the	  advisory	  firm	  KPMG	  wil	  be	  used.	  
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Halka	  Arz	  Edilmiş	  Türk	  Futbol	  Kulüpleri	  Web	  Sitelerinin	  
İngilte’deki	  Rakipleriyle	  Yatırımcı	  İlişkileri	  İçeriği	  

Karşılaştırması	  
	  
Öz	  
Futbol	   endüstrisi	   her	   geçen	   yıl	   hızla	   büyümeye	   devam	   etmektedir.	   Bu	  
büyümeye	  ayak	  uydurmaya	  çalışan	  Türk	  futbolu	  son	  yıllarda	  yürütmüş	  olduğu	  
değişik	   faaliyetlerle	   büyük	   gelişme	   göstermiştir.	   Türkiye'de	   futbol	   kulüpleri	  
yüksek	   bütçelere	   sahip	   örgütlere	   dönüşmeye	   başlamışlardır.	   Bundan	   dolayı	  
kulüpler	   hem	   ulusal	   hem	   de	   uluslararası	   piyasalardan	   sermaye	   toplama	  
yoluna	  başvurmuştur.	  Bu	  başvurunun	   ilk	  örnekleri	   futbolun	  beşiği	  diye	  tabir	  
edilen	  İngiltere’de	  ortaya	  çıkmıştır.	  Devamında	  ise	  Avrupa	  ülkelerinde	  futbol	  
kulüpleri	   hızlı	   bir	   şekilde	   şirketleşmeye	   ve	   halka	   arz	   edilmeye	   başlamıştır.	  
1980'lerden	   itibaren	   finansal	   serbestleşme,	   küreselleşme	   ve	   bilgi	  
teknolojilerindeki	   gelişimle	   birlikte	   şirketlerin	   paydaşlarını	   bilgilendirme	  
faaliyetlerinin	   önemi	   artmıştır.	   Uluslararası	   finans	   piyasalarındaki	   hızlı	  
gelişmeler	   de	   yatırımcı	   ilişkilerinin	   profesyonel	   boyutlara	   ulaşmasını	  
sağlamıştır.	  
Bu	   çalışma	   ile	   futbol	   kulüplerinin	   yatırımcı	   ilişkileri	   yönetimini	   geliştirerek	  
Borsa	   İstanbul'daki	   piyasa	   değerlerinin	   doğru	   fiyatlanmasına	   ve	   yatırımcı	  
ilişkileri	   biriminin	   kulüpler	   nezdinde	   değerlenmesine	   katkı	   sağlanması	  
amaçlanmaktadır.	  Bu	  sebeple	  Borsa	  İstanbul	  ve	  gelişmiş	  piyasalarda	  halka	  arz	  
olan	   futbol	   kulüplerinin	  web	   siteleri	   ve	  web	   sitelerinde	   yatırımcı	   ilişkilerine	  
ayırdıkları	   alanlar	   hakkında	   bilgi	   verilecektir.	   Söz	   konusu	   şirketlerin	   web	  
siteleri	   incelenirken	   TÜYİD	   Yatırımcı	   İlişkileri	   Derneği’nin,KPMG	   firmasına	  
hazırlattığı,	   skor	   kartlar,	   finansal	   sonuç	   açıklama	   ve	   internet	   sitesi	  
değerlendirme	  formları	  kullanılacaktır.	  
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